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ACCOMPAGNEMENT COMMUNICATION

NOTRE INTENTION

Donner de la visibilité a votre projet en

vous outillant
Laissez votre projet faire son coming-out

Vous donner les clés et éléments de
langage sur la communication
environnementale, avec une attention
particuliere portée a la réputation
Apprenez a communiquer en évitant le
greenwashing

Former, informer ou sensibiliser vos

équipes en interne
AAAAttention il nest pas exclu que ce
soient des temps ludiques

EN PRATIQUE

1/2h de brief

1 devis
Un projet de communication sur-mesure

Et c'est parti!



Voila ce qu‘on
peut faire
pDOUr VOUS
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ACCOMPAGNEMENT COMMUNICATION

DES HISTOIRES, MAIS PAS POUR ALLER AU LIT

En images, en récits écrits, quel que soit le support

Pour mieux comprendre en passant aussi par I'émotion



ACCOMPAGNEMENT COMMUNICATION

DES POWER POINTS QUI ONT VRAIMENT DU POUVOIR

Executive Committee’s
Climate workshop #1

CLIMATE IMPACT PROJECT | KERSIA

November 2021 ‘

@ecoz Mkersia.

INITIaTIVEe

Le BEGES est un outil d’analyse stratégique

Réa I i ser vot re > les risques liés a vos activités et a vos

fournisseurs

.
b I > vos activités qui impactent I'environnement
I a'n vou S é économique

et fragilisent votre pérennité

pe rm ett ra d e = les chiffres-clés et les critéres mesurables
pour piloter votre démarche, votre stratégie

"t - et vos actions, mais aussi pour communiquer
CO n n a.l re L] sur votre démarche en toute transparence
= la stratégie 4 adopter pour réduire
9 efficacement vos gaz  effet de serre En bref, vous
. iloterez votre
S les a ener pour dév piioterez
i - organisation avec
rési organisation

de nouvelles clés
de lecture !

Adapté a la charte graphique de votre entreprise, le power point sera vous séduire grace a son ergonomie,
son graphisme épuré, et sa facilité d'utilisation...
Ou tout simplement, vous pourrez enfin présenter votre projet de maniere claire et percutante



ACCOMPAGNEMENT COMMUNICATION

DES INFOGRAPHIES QUI PERCUTENT

¥ GUADELOUPE

CHIFFRES CLES ALIMENTATION DURABLE

@ QUELLE ESTLACOMPOSITION @) COMBIEN CES ALIMENTS
DE LASSIETTE 2 s
oo, bes e e peid dos slmenper) EN IMPACT CARBONE ?

COMPRENDRE LECO-CONCEPTION Comprendre nos enjeux

EN 12 INFOS CLES

LES EMISSIONS DE GAZ
A EFFET DE SERRE DE LA CIVIS

33 Fi

LACONSOMMATION ET LALIMENTATION

rr—
La quantité de déchets CENERGIEET LA CoNSTRUCTON taawis
2000 que nous produisons a doublé
entre 1960 et 2000
1960 . B : NOTRE TERRITOIRE EST ENCORE TRES

DEPENDANT DU PETROLE ET DU CHARBON !

e s e e 45 “- & - (© QUELLE EST LA PART

D’AUTOCONSOMMATION ?

ouvelables produites o ———Y - . desmén: Jadeloupéens pratiquent
la VS eprésentent 10% g o QR P
mation. 7 semaine

0,
g 64 e Des frangais souhaitent avoir

. une information sur o e
limpact environnemental = . =
des produits qu'ils consomment —
Souwee: Lo ongis e o consommasion resporscble 012, 5 16 ‘o
) e i
z::umw"“ P . @ Réduire la part de
. i Femprainte totale passs !
Depuis 2009, POPAI France 9. 3 |ﬂ. = bt i e ]
travaille & créer e g e e e
v des PLV + responsables 6. T

I PRODUCTION ADDITIONNELLE AVEC PROJETS CONNUS 2030
M POTENTIELA EXPLOITER

Q

Client : ECO POPAI Client : CIVIS Client : ADEME

Vous avez manipulé des chiffres, des chiffres, et des chiffres. Vous savez oU vous en étes mais pas comment
mettre tout ¢a en ordre.

Prioriser, réorganiser, rendre ces résultats accessibles : c'est notre travail !



ACCOMPAGNEMENT COMMUNICATION

IDENTITE GRAPHIQUE

Vous connaissez mieux que quiconque les valeurs de votre entreprise. Nous vous aiderons a vous poser les
bonnes questions pour avoir un positionnement clair et trouver la formule graphique (et magique!) pour
retranscrire visuellement I'univers de votre projet auprés de vos audiences.



ACCOMPAGNEMENT COMMUNICATION

DES PLAQUETTES, DES BROCHURES & DES LIVRETS
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T TROPHEES BEGES 2018

EXERCICE DE BEGES VU PAR

LES BOI

TRAITEURS ET PRESTATIONS
ECORESPONSABLES

» Hospitalier Uni-
» Grenoble Alpes

BILANZ:

« LE BEGES EST CE DONTVOUS.

CAMILLE DEVROEDT
INGENIEURE DEVELOPPEMENT DURABLE

e i

LEPROCESSUS

VAISSELLE

Restaurer et équiper

s SYCOTER
e cwFFRES

LES ENJEUX

eoppemen: dspics Imashes, scdfition s

Tessources nternes: mon stage ntil
‘2 débouchésurun COD puis un COI.

Votre message est utile et mérite d'étre étudié plus en détail ? Nous nous chargeons de le rendre accessible,
didactique et pérenne en créant des brochures et des livrets pédagogiques.



ACCOMPAGNEMENT COMMUNICATION

DES VIDEOS POUR ANIMER VOTRE CCEUR...

Client : PLV Pilotes

—
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Client : Climat Cantines

%t iﬂ “r\ ﬁ%ﬁﬁ 1] '1 R '¥

...Et donner du vivant a votre projet
Storyboard, design, voix, animations, on s’en occupe !



ACCOMPAGNEMENT COMMUNICATION

DES PETITS OBJETS QUI RIGOLENT

é N [ N

Cantonnez-m a nos campagnes ! - Ne mettons pas tous [ZXL0ES
dans le méme panier!

100
g 0 g .

. . 20 20
bio bio . bio Label Rouge bio i

Inde Inde France France . en cage hors UE France France v

Note Eco-Score /100. L'Eco-Score classe de A (faible) a E (important) les produits alimentaires . | . [ ; . .
. : : ; . ©@FEtiquettable” Note Eco-Score /100. L'Eco-Score classe de A (faible) 3 E (important) les produits alimentaires . .
selon leur impact Plus d sur docs.sc: om q celon lour impact envi Dl d s sur done. ! "o o@Etiquettable

4 )
Préférez droit dans sa brique !
‘

100
¢} 1
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bio bio .

USA France Allemagne France "

Note Eco-Score /100. L'Eco-Score classe de A (faible) a E (important) les produits alimentaires ©°Et' table®
selon leur impact environnemental. Plus d'informations sur docs.score-environnemental.com ique e

Client : Etiquettable (campagne de communication)

Une communication percutante, humoristique et empreinte d'autodérision

Attention danger : ego sensible s'abstenir !



ACCOMPAGNEMENT COMMUNICATION

DES ECRITS QUI CROUSTILLENT

= 7

Communiqueés Contenu Eléments de
de presse redactionnel langage
multisupport




ACCOMPAGNEMENT COMMUNICATION

EN BREF : UNE COMMUNICATION MULTI-SUPPORT

Exemple d’un key visual délivré pour une
communication sur « L’alimentation saine

et durable dans les cantines scolaires »

MM4, N ‘
€) =
PHTIn¢ Q
8

L’OUTIL POUR REDUIRE }. 9D
L’IMPACT CARBONE

. ‘ =
de votre cantine scolaire

x

Nous sommes
Eco 2 Initiative...

Déclinaisons réalisées a partir du key visual (guide papier, site, vidéo...)



ACCOMPAGNEMENT COMMUNICATION

OUI MAIS VOUS NE SAVEZ PAS...

=) @

199999

©

Pourquoi choisir tel Comment organiser Ou vous avez deéja
ou tel support ? la communication une equipe de
Interne [ externe ? communication en

place ?



ACCOMPAGNEMENT COMMUNICATION

ON EST LA ...

2()_;];

199999

Pour créer une stratégie de Pour créer les bons En cas de coup dur ou de
communication eléments de langage et conseil strategique, en
planifier la communication consulting a I'heure



ACCOMPAGNEMENT COMMUNICATION

NOTRE EQUIPE
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Spécialisée en communication
de sujets techniques liés au
développement durable, a la
facilitation en en intelligence
collective, en dispositifs
pédagogiques et engageants

Bindbme graphisme /
communication efficace et
expérimenté

Ecoconception des propositions

Soutien technique en expertise
développement durable, carbone,
stratégie des organisations

MARIANNE PETIT
Cheffe de projet
Communication

FAUSTINE NAJMAN
Design / Graphisme

EXPERT.E.S D'ECO2
INITIATIVE

Sollicité.e.s selon leur domaine
de compétences
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references
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REFERENCES CHOISIES

ADEME Création du guide de 40 pages
2020 "Organiser son événement éco-
responsable - Guide Antilles-Guyane"

CIREST Conception d'une stratégie de

2019 communication dans le cadre du PCAET
et documents de communication
associés

PILOTES PLV Conception et réalisation d'une

2018 animation sur I'éco-conception pour

les clients d’un fabricant de PLV



https://drive.google.com/file/d/1g6gjKBl6wJS1Sjb9-gLAz03U1ojuWV7A/view?usp=sharing
https://librairie.ademe.fr/developpement-durable/3885-organiser-mon-evenement-eco-responsable-9791029714832.html

ACCOMPAGNEMENT COMMUNICATION

REFERENCES CHOISIES

PEDAGOGIE

Ea
REPUBLIQUE
FRANCAISE

Liberté
Egalité
Fraternité

ADEME

AGENCE DE LA
TRANSITION
ECOLOGIQUE

MOUVANCES CARAIBES
2019

ADEME - Service Climat
DEPUIS 2017

ETIQUETTABLE -LE JEU

Création d'une exposition de
sensibilisation sur les déchets, I'énergie,
et l'alimentation locale

Co-création des formations
pédagogiques liées a la méthode de
quantification de réduction d'impact des
GES

Création d'affiches pédagogiques pour
public scolaire, dans le cadre d'un jeu
dédié a l'alimentation durable


https://www.faustinenajman.com/travaux/le-jeu-etiquettable-pour-une-cuisine-durable

REFERENCES CHOISIES

ETIQUETTABLE Création de |'application collaborative

DEPUIS 2017 Etiquettable — 270 0oo utilisateurs
Conception - gestion des prestataires -
animation de communauté — animation
du comité scientifique — orientations
stratégiques

FORMES & SCULPTURES Refonte des outils de communication:
2018 vidéo, site web, photos, positionnement
sur |'écoconception, etc.
Animation du projet et gestion des
prestataires



https://www.formes-sculptures.com/
https://etiquettable.eco2initiative.com/

Sortons votre projet du tiroir dans
lequel il s'apprete a étre range!

www.ecoz2initiative.com -~
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